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Lokale Produkte im touristischen
Angebot und Im Tourismusmarketing
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100% Valposchiavo - Worum es geht
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Der Tourismussektor in Zahlen
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@ Ca. 35 Strukturen von der SAC-Hutte bis zum ****Hotel

mit ca. 850 Betten

-> samtliche Betriebe < 60 Betten



Der Tourismussektor in Zahlen

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAA Ca 90 Ferienwohnungen
AAAANAAAAANAAAANANAAAANANN
AAAANAAAAANAAAANANAAAAANN
AAAAAAAANANAAAAAAAAAAN

AAAAAAAAANN

. ey [y ey fomny ey oy [y ey oy [y oy oy oy [y oy oy oy [y fomy oy [y oy oy fommy [y oy oy oy oy [y [y oy [y [y oy fomy [ [y oy
[Py [y oy oy ey oy oy oy oy fomny oy oy fomny oy oy fomny oy oy fomny oy oy fomny oy oy fomny ey ey fomny oy oy [y oy ey [y [y oy [y [y oy fomy
ey [y ey oy [y oy [y ey oy [y oy oy oy [y oy oy oy oy [y oy oy [y oy oy fomy [y oy oy oy oy [y [y oy [y [y oy fomy [ [y oy
ey [y ey oy oy oy [y oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy fommg oy oy oy oy oy oy oy g oy [y oy oy oy oy oy oy oy oy fommy ey oy oy
ey [y ey oy oy oy [y ey oy [y oy oy oy [y oy oy [y oy [y [y oy [y oy oy fomy [y oy oy oy [y [y oy [y [y oy [y [ [y oy
ey [y ey oy oy oy [y oy oy [y [y oy [y [y oy [y [y oy [y oy oy [y [y oy [y [y oy [y oy oy [y [y oy [y [y oy fomy [y [y [y
[Py ey oy oy ey oy oy ey oy fommy oy oy fomny oy oy fomny ey oy fomny ey [y [y oy ey fomny ey [y [y oy ey [y ey ey [y [y ey [y [y oy fomy
[Py ey oy oy ey oy oy ey oy oy ey oy oy ey oy oy oy oy fomny ey oy [y oy oy [y ey ey [y ey oy [y ey ey [y oy oy [y [y oy fomy
o=y [y ey oy oy oy [y oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy oy ey oy oy
ey [y ey oy ey oy [y ey oy [y oy oy oy [y oy oy [y oy [y oy oy [y oy oy fomy [y oy oy oy oy [y [y oy oy [y oy fomy [y [y oy

[y ey [y ey [y oy oy [y oy oy oy [y oy oy oy [y oy oy oy

A A 2 Campingplatze

P

e
d— Das Erlebnis des Unerwarteten

Z/&{&hiﬁ%

-




Der Tourismussektor in Zahlen
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Herausforderungen

/%_‘ Hohe Produktionskosten
(© =] <- Lohnstruktur CH
M
g Standortgebundene Produktion

-> Keine Differenzierung tber Preis moglich

D:l? Periphere Lage

l@ Sehr kurze Hauptsaison
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Herausforderungen

Differenzierung durch

Qualitat

Qo
2_%;’ Einzigartigkeit/Unaustauschbarkeit des Angebots
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l/liﬁ Steigende Nachfrage nach regionalen Produkten

@ﬂ Erhohte Zahlungsbereitschaft
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l/liﬁ Steigende Nachfrage nach “agritouristischen* Angeboten
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Die Grundlagen
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Die Grundlagen

4 Backereien

4 Metzgereien
-- 2 Bierbrauer

4’500 Einwohner |

1 Pastafabrik

2 Krauterproduzenten

6 Weinproduzenten

0] 1 Distillerie

etc....
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Die Grundlagen
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Nach innen
€O= Steigerung der lokalen Wertsch6pfung durch den Tourismus

@_Eg Breitere Verteilung der lokalen Wertschopfung tber den eigentlichen
a Tourismus-Sektor hinaus

0)
qﬁ?m Erhaltung (bzw. Vermehrung) der Arbeitsplatze

@% Erhaltung von Know-How und Tradition
Reduktion der Transportwege

Erhohung der Biodiveristat
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Nach aussen

> e . :
A Klare Positionierung der Region

@: Verstarkung der Marketingkraft

Q§§ Rundum-Erlebnis des Valposchiavo fir den Gast
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Ein Produkt kann mit dem Logo “100% Valposchiavo” ausgezeichnet
werden, wenn das Produkt selbst oder all seine Bestandteile aus
der Valposchiavo stammen.

Ein Produkt kann mit dem Logo “Fait st in Valposchiavo™
ausgezeichnet werden, wenn es im Valposchiavo hergestellt wird, auch
wenn die Rohstoffe nicht aus dem Tal stammen.
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Das Organigramm
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100% Valposchiavo heute
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100% Valposchiavo heute

e EeRBme®®®™ 62 Betriebe sind am Projekt beteiligt.

i
i ]

Mit 4 Preisen ausgezeichnet:

1 CIPRA-Schweiz-Preis fur nachhaltigen Tourismus 2016

ntr-Milestone fur Nachhaltigkeit 2016

SVSM-Award fur ,,lokale Projekte* 2017

H2020 Liaison European Agricultural Innovation Award 2019
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Meine Favoriten

Brasciadela 100% Valposchiavo®, Ringbrot mit Roggenmehl
@ 8 Sorten Ravioli 100% Valposchiavo®

—~ Im Tal produzierter Strom aus Wasserkraft des lokalen
Stromproduzenten 100% Valposchiavo®
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Grazie dell’attenzione
e a bon sa vede in Valposchiavo




